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for every child

Program UNICEF Polska:
Komunikacja, promocja, widocznosc

Wspoilpraca z partnerami



Cel

Uzyskanie wsparcia decydentow oraz
innych podmiotow dla sprawy dzieci

| mtodziezy, ze szczegdlnym
uwzglednieniem rodzin, ktore uciekty
przed wojng na Ukrainie i osob
najbardziej narazonych.

Komunikujemy nie tylko po to, by
promowac i pomagac w realizacji celow
programu UNICEF Polska, ale rowniez,
by dziata€ na rzecz praw dzieci

w Polsce.
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Widocznosc¢:

« Pakiet brandingowy
» Korzystanie z logo

UNICEF-u
* Roll-upy, tabliczki na

drzwi, t-shirty itp.
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for every child

Wszystkie materiaty dotyczgce widocznosci i komunikacji, ktore zawierajg logo
UNICEF-u, powinny by¢ wykorzystywane wytacznie do celow dziatan
finansowanych przez UNICEF. Wszystkie materiaty, ktore zawierajg logo UNICEF-u,
MUSZA zostac uprzednio zatwierdzone przez UNICEF. Prosze przesta¢ projekt do
Szefa ds. Komunikacji oraz Specjalisty ds. Komunikacji celem jego zatwierdzenia co
najmniej na tydzien przed planowang datg druku/produkcji/wdrozenia.
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dla kazdego dziecka
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Komunikacja:
* Wydarzenia |
* Wizyty na wysokim ,. ‘ unicef &
e ’ ] | < for every child m
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* Relacje w mediach
spotecznosciowych

| tradycyjnych

* Historie dotyczace ludzi



Kluczowe dla UNICEF-u daty globalne do potencjalnego
wykorzystania w Il 1 IV kwartale

 Powrdt do szkoty — 1 wrzesnia

 Dzien Zdrowia Psychicznego — 10 pazdziernika

 Dzien Dziewczat — 11 pazdziernika

« COP, Egipt, 6-18 listopada

« Dzien KPD (Konwencji Praw Dziecka) — 20 listopada

« Mistrzostwa Swiata, Katar, 21 listopada—18 grudnia

« Miedzynarodowy Dzien Osob z Niepetnosprawnosciami — 3 grudnia
 Dzien Praw Cztowieka — 10 grudnia



Historie ludzi:

Komunikowanie wsparcia UNICEF-u dla
dzieci i rodzin poprzez inspirujace historie.
Skupiamy sie na ludziach, méwiac
odbiorcom o ich doswiadczeniach, podjetych
przez nich dziataniach oraz rezultatach tych
dziatan. Wktad UNICEF-u staje sie widoczny
w trakcie opowiadania historii.

Wspolne komunikaty prasowe podlegaja
uzgodnieniu z UNICEF-em, w szczegolnosci,
jesli UNICEF jest w nich wspomniany lub
cytowany jest Przedstawiciel.




UNICEF — historie w mediach spotecznosciowych
#UNICEF oraz oznaczenie globalnego konta @UNICEF

Polska Swiat

Gminy* (zewnetrzne) Platformy regionalne UNICEF-u

Organizacje partnerskie* (zewnetrzne) | UNICEF — dziatalnosc globalna

Strony 0sob fizycznych (zewnetrzne) Komitety Krajowe UNICEF-u

Polski Komitet Krajowy

* Nalezy oznaczyc¢ konto dotyczgce dziatalnosci globalnej UNICEF-u.



Przyktady

UNICEF @
August 12 at 10:05 AM - @

“As the war broke out, | knew | had to get involved in the refugee response,” says Joanna, 23,
from Poland.

Fluent in Ukrainian, Joanna is a scout and coordinator who works at one of UNICEF’s Blue Dot
centres, which provide Ukrainian families vital support and services to help them cope amidst
crisis and COVID-19.

Thank you for all that you do, Joanna! #YouthDay
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UNICEF Poland @

August 14 at 10:01 AM - Q
Olesia i Albina przyjechaty do Polski z Kijowa. Od tego momentu Olesia spedza dni opiekujac sig i
bawiac sie z dzie¢mi, ktore uciekty przed wojna, tak samo jak ona i jej corka.

.Zeby skupi¢ uwage dzieci musisz ciagle wymysla¢ co$ nowego. W ciagu dnia rysujemy, gramy,
tanczymy, chodzimy na spacery. Sami tworzymy tez nowe piosenki i choreografie. Dzieciaki to
kochaja”, méwi Olesia.

Program opieki dziennej SPYNKA, zatozony przy wsparciu #UNICEF, jest dla niej jak drugi dom —
mowi Olesia. Podczas gdy ona opiekuje sie dzie¢mi, pomagajac im wréci¢ do normalnego zycia,
SPYNKA zapewnia jej zatrudnienie, jedzenie i wsparcie psychologiczne.

#unicefpoland #ukraine #zabawa #ForEveryChild
©Mariia Mizghalo-Moskalenko

See Translation

@ UNICEF Europe & Central Asia @

August 18 at 3:00 PM  Q

Tosia from Poland and Sonia from #Ukraine are best friends. At #Scouts summer camp, the girls
are inseparable. "We are always on the same team and we both love to read and draw,"” says

Sonia.

The summer camps organized by Polish Scouting and Guiding Association & UNICEF Poland.
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Formularz zgody musi zostac
podpisany!

© UNICEF/UN0236701/Brow



Ochrona dziecli w mediach

Bez pisemnej zgody nie nalezy umieszczac zdjeC dzieci w mediach.
Rodzina dziecka ma prawo do wycofania sie z dziatan, w ramach ktorych
wykorzystywany jest wizerunek dziecka, takze po podpisaniu zgody

| przygotowaniu materiatu wideo.

Jestesmy zobowigzani usungc¢ zdjecie/klip wideo itp.

Nie nalezy uzywac zdjecC dzieci znajdujgcych sie pod opieka instytucjonalng lub
rodzin zastepczych.

Szanujemy poufnosc i prywatnosc¢ dzieci.



Publikacje

Nota informacyjna:

Niniejsza publikacja/badanie zostato sfinansowane przez Biuro
Reakc)i Kryzysowe] UNICEF-u w Polsce przy wsparciu [nazwa
darczyncy] (np. Japonia, USA (amerykanska Agencja ds.
Rozwoju Miedzynarodowego)). Materiaty, tresci i poglgdy
zawarte w niniejszym (badaniu, publikacji, module treningowym)
sg prezentowane jako wtasne przez ekspertow zaangazowanych
do realizacji projektu i niekoniecznie odzwierciedlajg poglgdy
UNICEF-u lub darczyncy. Publikacja nie zostata przygotowana na
podstawie oficjalnych standardow publikacyjnych UNICEF-u,

w zwigzku z czym UNICEF nie odpowiada za potencjalne bfedy.



- Wspotpraca z zespotem
aorsna parer ds. komunikacji UNICEF-u

Przestanie do
sprawdzenia
| zatwierdzenia przez

zespot ds.
komunikacji
UNICEF-u

Hugh Reilley,
Przestanie informagiji Szef. ds.
zwrotnych/ : .
zatwierdzenia Komunikacji

Krystsina Dulevich,
Specjalista ds.

Komunikacji
Druk/publikacji
zatwierdzonych .
materiatow Inne osoby, ktore
zostang

zatrudnione
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